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RESUMEN

En general, los consumidores se muestran preocupados por la evolucion de los precios
gue forman la cesta de la compra alimentaria. En ocasiones, se producen diferencias
sustanciales en la variacién de los precios entre el inicio y el final de la cadena
alimentaria, que generan importantes margenes comerciales.

En este trabajo, se han utilizado los margenes comerciales para establecer un indicador
sintético teniendo en cuenta la volatilidad de los margenes de cada uno de los productos
considerados. Este indicador se ha establecido considerando sélo productos frescos, dada
la mayor volatilidad en los margenes de los mismos, agrupados en tres categorias:
carnes, pescados, y frutas y hortalizas. De los resultados se obtiene que la categoria
pescados presenta una mayor volatilidad mostrada de forma muy clara en los periodos
vacacionales de verano y navidad, como fechas importantes de subidas generalizadas de
los margenes comerciales de estos productos.
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1. Introduccion

Las variaciones de precios que sufren los alimentos en el lineal de los supermercados han puesto en
alerta a la poblacién y las administraciones para controlar la evolucién de dichos precios. EI motivo de
alerta es debido a que pequefios aumentos en el precio pagado a los productores se traslada de forma
inmediata a través de la cadena alimentaria al consumidor final, mientras que cuando el precio pagado
al productor disminuye su traslado al precio final no es tan inmediato, y en algunos casos es hasta
inexistente.

En los trabajos de Alvarez y Sanchez (2007), Blas (2008), Fernandez (2008), Lopez, Berganza y
Alberola (2008) y Tangermann (2008) se ponen de manifiesto distintos factores relacionados con la
oferta y la demanda que afectan la variacion del precio de los alimentos. Dentro de los factores de
oferta destacan los cambios bruscos de la produccion como consecuencia de los cambios climaticos
(sequias) o medioambientales, y por el lado de la demanda, el incremento de la misma por parte de
paises emergentes como China, India y Pakistan con elevadas tasas de crecimiento del PIB (Atance y
Garcia, 2008). Pero, sin embargo, existe otro factor que Ilama la atencion en gran medida a los
consumidores que no es otro que los margenes comerciales. Es decir, la diferencia existente entre los
precios pagados por los consumidores (mayoristas o minoristas) y los productores. En este sentido,
suele llamar la atencidn situaciones donde coexisten precios bajos en origen con altos porcentajes de
margenes comerciales (Paz, 2005 y Del Campo, 2006). La situacion descrita de problemas de oferta 'y
demanda es una situacion puntual que puede corregirse con el paso del tiempo. Asi, la situacion actual
marcada por la existencia de una buena cosecha el afio pasado supuso una recuperacion de la oferta,
sin embargo, el problema de los margenes comerciales puede persistir en el tiempo, tanto en épocas de
recesion como de alza de la economia.

Aungue en el pasado la literatura econémica mostraba interés por el estudio de la relacion entre los
margenes comerciales y los precios de origen, en la actualidad son pocos los trabajos cientificos que se
encargan de analizarla. De entre los trabajos que profundizan en la cuestion podemos destacar los
trabajos de: Rebollo, Romero y Yagie (2006a y 2006b) y Cruz (2008) junto con la gran cantidad de
estudios realizados por la Secretaria de Estado de Comercio del Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio. Dada la disponibilidad de informacion todos estos trabajos se basan en el andlisis de la
evolucion de los precios y los margenes comerciales de los productos de alimentacién en fresco
considerando tres grupos de productos: carnes, pescados y mariscos y frutas y hortalizas. La
conclusion de estos articulos lleva a resaltar evidencias de la existencia de una tendencia al alza de los
margenes comerciales de estos tipos de productos.

En este contexto, utilizando la informacion del precio de productos frescos publicada por el Ministerio
de Industria, Comercio y Turismo (2010) se pretende estudiar el comportamiento de los margenes
comerciales para diferentes tipos de productos y elaborar un indicador sintético de la evolucion de los
margenes comerciales. Aunque la existencia de estos indicadores compuestos para medir la evolucion
de estos productos y sus margenes comerciales no es nueva (Rebollo, Romero y Yaglie, 2006a y
2006b), si lo es la inclusion de la volatilidad de los mencionados productos en la construccion de estos
indicadores, no debemos olvidar, que esta es una de las principales caracteristicas de los mercados
primarios. Para ello, en primer lugar plantearemos la idea de margen comercial, asi como la forma de
calcularlo y el tipo de margen que se va a considerar en este trabajo. A continuacion, se recoge la
metodologia de trabajo que incluye la forma elegida para determinar el indice sintético
correspondiente. Y, por ultimo, se recoge la aplicacién empirica que se pretende llevar a cabo para el
caso de los productos frescos en Espafia y las principales conclusiones a las que se espera llegar.

2. Margenes comerciales

En el andlisis de los precios de los productos frescos se pueden considerar tres tipos de precios
claramente diferenciados: los precios en origen suministrados por el Ministerio de Medio Ambiente,
Medio Rural y Marino, los precios de mayorista publicados por MERCASA y los precios en destino
facilitados por la Secretaria de Estado de Turismo y Comercio.
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Los precios en origen son precios medios nacionales ponderados en mercados de origen, las
ponderaciones se obtienen considerando las cantidades mensualmente comercializadas en mercados
representativos de distintas Comunidades Auténomas, desagregados provincialmente y con
calendarios de comercializacion para el producto de referencia (Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo, 2010).

Los precios mayoristas consideran los precios medios nacionales ponderados en mercados centrales de
destino. Son precios medios ponderados (PMP) semanales, salvo para las frutas y hortalizas, patatas y
pescado fresco, calculados con la siguiente formula:

PMPi :ZR 'Qi

2.Q

donde P; es el precio frecuente del producto i en Merca y Q; es la cantidad real comercializada del
producto i en Merca (Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, 2010).

Los precios en destino son los precios medios nacionales ponderados de venta al puablico, en €/kg,
€/docena o €/unidad. Los precios de aquellas variedades con mayor comercializacion se toman
semanalmente. Los puntos de toma de precios son mercados, tiendas tradicionales, supermercados,
hipermercados y tiendas descuento, en capitales de provincia.

La media ponderada se calcula con la férmula:

_in Qi
2R

donde X; es el precio representativo del articulo X en la capital i y Q; es la ponderacidn
correspondiente al articulo X en la capital i (Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, 2009).

a

Por diferencia entre estos precios se pueden obtener tres tipos de margenes comerciales (Rebollo,
Romero y Yagiie, 2006b y Cruz, 2008), que son:

- Margen total del canal de distribucién, igual a la diferencia entre precios en origen (PO) y
precios finales o de venta al publico (PVP), en relacion al precio de venta al publico.

PVP — PO
PVP

- Margen mayorista de distribucidn, igual a la diferencia entre el precio en origen y el de venta
mayorista, en relacion al precio de venta mayorista (PMAY).

PMAY — PO
PMAY

- Margen minorista de distribucion, igual a la diferencia entre el precio de venta mayorista y el
precio final de venta al pablico, en relacion al precio de venta al publico.

PVP - PMAY
PVP
Este trabajo se va a centrar en la utilizacion del margen total del canal de distribucién para analizar la

evolucion de éste a lo largo del tiempo, asi como para poder elaborar un indicador sintético de la
evolucién de dicho margen.

MTC =

MMAY =

MMIN =

3. Analisis empirico
3.1. Metodologia

La utilizacién de indicadores sintéticos para el seguimiento de la economia y los sectores productivos
tiene una enorme aplicabilidad, asi existen numerosos estudios en la literatura especializada donde se
pone de manifiesto la importancia y utilidad de este tipo de herramientas en el analisis econémico



(Caber, 2001, Mondéjar, Meseguer y Vargas, 2008, Mondgjar, 2009 y Mondéjar, Mondéjar y Vargas,
2009). Este tipo de aplicaciones se han visto cumplimentadas con numerosos estudios aplicados a
sectores productivos concretos, que ponen de manifiesto la versatilidad de la herramienta. Existe una
cierta controversia a la hora de determinar el método de composicién a utilizar, si bien la utilizacion de
métodos no es excluyente (Mondéjar y Vargas, 2008), en el caso que nos ocupa la utilizacion del
indicador de Niemira y Klein (1994), parece la méas recomendada, debido a la consideracion de la
volatilidad de las series y la facilidad de su célculo.

El indice sintético de Niemira y Klein (NIEM) se obtiene como la suma de los crecimientos de la sefial
de cada indicador parcial (margenes comerciales), pero teniendo en cuenta la importancia y volatilidad
de cada uno de esos indicadores. En definitiva, dicho indicador se calcula como:

n
NIEM ZZWi-Si-Ti
i

donde Ti denota la tasa de crecimiento en tantos porcentuales del indicador i-ésimo, siendo i = 1,..., n
el nimero de indicadores parciales, Wi es el peso o ponderacion que se aplica a cada indicador parcial
(en nuestro caso vamos a considerar de partida todos los productos equiponderados, y que sea la
volatilidad de cada uno el que ajuste dichas ponderaciones) y s; es el elemento de ajuste de la
volatilidad del indicador parcial, una amplitud estandarizada para todos los indicadores parciales con
el fin de minimizar la influencia de un indicador individual muy volétil sobre el indicador sintético. El
indicador se va a elaborar determinando: las ponderaciones; la volatilidad; el peso de los indicadores
parciales; y, por Gltimo, el indice compuesto.

Siguiendo la metodologia propuesta se van a elaborar sendos indicadores por categorias para cada uno
de los productos frescos considerados, asi como un indicador que mida la evolucion de las tres
categorias de productos consideradas al mismo tiempo.

3.2. Informacién

En este trabajo, se va a usar la informacion publicada por el Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo relacionada con precios en origen, mayoristas y en destino, semanales de 35 productos
alimentarios considerados para el periodo comprendido entre el afio 2005 y el primer semestre del afio
2009. Una vez filtrados los datos excluyendo algunos productos por la falta de informacién tenemos
disponibles los precios semanales de un total de 28 productos para el periodo comprendido entre el
afio 2005 y las primeras semanas del 2009. Por diferencia entre precios en origen y precios finales o de
venta al publico, en relacion al precio de venta al publico se ha calculado el margen total del canal de
distribucion que vamos a utilizar en este trabajo para analizar la evolucion de éste a lo largo del
tiempo, asi como para poder elaborar un indicador sintético de la evolucién de dicho margen.

En este sentido, una primera aproximacién a dar consiste en agrupar los productos considerados en
tres categorias que son:

- Carne: ternera, cordero, cerdo, pollo y conejo.

- Pescado: merluza, pescadilla, sardinas, anchoas, gallos, jurel, bacaladilla, trucha, caballa,
salman, chirla 'y mejillon.

- Frutas y hortalizas: patata, acelga, calabacin, cebolla, judia, lechuga, pimiento, tomate,
zanahoria, limén y platano.

La evolucién del margen total de distribucion para estas tres categorias de productos aparece recogida
en lafigura 1.
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FIGURA 1
Evolucion del margen total de distribucion
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Los resultados representados en la figura muestran una evolucion al alza, salvo para el pescado, con la
presencia de picos inflacionistas en fechas sefialadas como periodos navidefios o vacacionales. El tipo
de producto considerado (productos frescos), sin duda, tiene un comportamiento mas volatil en
determinados periodos de compra masiva, la escasez de oferta unido al incremento de demanda,
conlleva a un incremento de los precios. Cabe destacar el comportamiento del margen comercial de las
frutas y vegetales, que presenta niveles mas elevados que el resto de productos, tal vez, porque este
tipo de productos presenta una mayor manipulacion intermedia entre el productor y el consumidor
final.

El andlisis de los margenes comerciales ha puesto de manifiesto la categoria de productos donde
aparece la mayor diferencia entre el precio de origen y de destino, pero no sélo tiene sentido llevar a
cabo un andlisis de dicha evolucion teniendo en cuenta los margenes comerciales, sino que también
debe tenerse en cuenta la volatilidad de los precios. Usando estos dos factores se procedera a la
construccion del mencionado indicador sintético.

4. Conclusiones

Sin duda, una de las mayores preocupaciones de los consumidores en la época actual es conocer la
evolucion de los precios, sobretodo de aquellos alimentos de consumo habitual para asi poder anticipar
las posibles fluctuaciones de manera ciclica que sufren los mismos. Esta situacion ha hecho que se le
otorgue una gran relevancia a la variable precio desde el punto de vista del marketing. Asi, en el
presente trabajo se pretende elaborar un indicador sintético con el fin de obtener resultados de forma
rapida y sencilla, pero con el minimo error posible, de las fluctuaciones registradas en los margenes
comerciales de los principales alimentos frescos de la cadena alimentaria, utilizando datos de
alimentos con caracter semanal.

Debido a las particularidades de los propios alimentos, tan s6lo se consideran aquellos elementos
frescos que, por su condicion de perecederos, estan sujetos a una mayor variabilidad dentro del canal
de distribucion, debido a que en ocasiones se hace muy complicado controlar tanto la oferta como en
menor medida la demanda. En este andlisis se van a considerar los productos frescos agrupados en tres
categorias: carnes, pescados, frutas y hortalizas. Ademas, y con el fin de poder tener una idea general
de la evolucion de todos los alimentos frescos al mismo tiempo se va a elaborar un indicador global.
En la elaboracion de estos indicadores se van a tener en cuenta ponderaciones para cada uno de los
productos considerados que van a depender de la volatilidad del margen comercial de cada uno de los
productos. Estos indicadores nos van a permitir analizar la evolucion de los margenes comerciales de
forma agregada a través del tiempo para de esta forma poder anticipar comportamientos ciclicos en el



comportamiento de los margenes comerciales. A tenor del analisis de la evolucion de los margenes
comerciales podemos anticipar que como consecuencia de la utilizacion de productos frescos, los
indicadores sintéticos nos van a permitir detectar picos inflacionistas en fechas sefialadas como
periodos navidefios o vacacionales debido al comportamiento mas volatil de los precios de estos
productos en determinados periodos de compra masiva de los mismos, si bien esta idea habra que
corroborarla con la elaboracion y analisis de los correspondientes indicadores sintéticos.
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